SEGMENTACION DE MERCADOS

Identificacidn y caracterizacion de los segmentos del mercado

CARACTERISTICAS DE LOS SEGMENTOS

PRODUCTO: Calzado Baletas para Dama

VARIABLE DE SEGMENTACION: Geografico - Psicografico
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Conclusion

Se analiza el calzado para dama, teniendo en cuenta la variable geografica, demografico y
psicografica, como proceso para la segmentacidn en mujeres de acuerdo a la edad entre 20 y 50
anos, y también mujeres de oficina en la ciudad de bogota que quieran estar cdmodas, a la
moda, y con un calzado elegante, entendiendo que su comportamiento de compra se esta
enfocando a la compra por internet, donde buscan beneficios adicionales como envios rapidos,
seguros y sin costo adicional.



